Indice de confenido

Presentaci6ni
PRIMERA PARTE
PERSPECTIVAS HISTORICAS
Cap. 1. Del libro a los modernos medios de comunicacién de masas

Cap.

Cap. 3.
Cap. 4.
Cap. 5.

Tradicién e innovacién, 17. El libro como obra colectiva, 20. Ti-
pografia, informaci6n, propaganda, 24.

. Antigua y moderna magia de las imigenes

La invasion de las imagenes, 27. Carencia de andlisis psicosocio-
légico de la imagen mecénica, quimica, electronica, 28. Exorci-
zar al tiempo: del “complejo de la momia” al arte del retrato, 29.
Crisis de la pintura moderna, 30. Objetividad de la imagen foto-
gréfica, 31. Vida cotidiana y magia de las imagenes, 31. Seudo-
rrealidad en la moderna civilizacién de las imagenes, 33.

“Presencia” de las imdgenes

Complejidad y contradictoriedad de la nocién, 36. La iconoclas-
tia como remedio a la invasion de las iméagenes, 40. Imdgenes y
pensamiento conceptual, 43. Elintérpretey el creador, 46.

La recitacion teatral desde Diderot hasta Stanislavsky

El actor, primer obrero del espectaculo, 49. La emocioén y el actor,
50. La liberacién del yo profundo, 53. Actor y sociedad, 53. La
interacci6n psiquica entre el publico y el actor, 55. El edificio tea-
tral y la emocion escénica, 57. Evolucién histérica del comporta-
miento histriénico, 58. Las dos tendencias antitéticas del si-
glo xvii, 61. Diderot y el nacimiento de La paradoja acerca del actor
cémico, 62. Andlisis de La paradoja acerca del actor comico, 64.

Los enemigos del teatro: Rousseau y la Carta sobre los espec-
tdculos

17

27

36

48

68

11




12  iINDICEDECONTENIDO

Cap. 6.

Cap. 8.

Cap. 9.

Cap. 10.

Cap. 11.

Los origenes de una controversia, 68. La intervencién de Jean
Jacques Rousseau, 73. La elaboracién de la Carta, 76. La carrera
teatral de J. J. Rousseau, 78. El proceso deductivo que conduce
a la Carta sobre los espectdculos, 80. La “identificacién” con El mi-
sdntropo, de Moliére, 82. La nostalgia del pasado, 84. Transfert y
utopismo dela Carta, 87.

Las mascaras y el caricter

Las tres mascaras fundamentales: el picaro, el tonto y el fan-
farrén, 92. La Commedia dell’arte, 93. Las méascaras de la Commedia
dell’arte, 95. Importancia de los dialectos, 97. El reencuentro del
hombre, 98.

. Sonido e imagen en la historia de las técnicas

La “musica representativa”, 103. Pelicula muda y pelicula
hablada, 105. Valor cultural y eomercial del cine, 105. La van-
guardia, 108. La banda sonora de las peliculas, 108.

SEGUNDAPARTE
PSICOLOGIA Y SOCIOLOGIA

Grados de la realidad y evasién hacia lo imaginario

La cruzada filmoldgica, 115. Delirio y creencia, 116. La “pirdmide
de lo real” de Janet, 118. Una forma de delirio voluntario: el tea-
tro, 121. El teatro como irresponsabilidad, 123. Los ritos del ima-
ginario en el cine, 125. '

Libertad, posesion, dionisismo

Renovacion de la etnografia, 127. Posesion y éxtasis mistico, 128.
La busqueda de la unidad primordial, 128. Beckett y Grotowski,
130. El misticismo cristiano del ateo Grotowski, 130. ;Qué es la
posesién?, 132, Dionisismo, chamanismo, posesion, 133. Por un
nuevo teatro, 135. La basqueda de la libertad, 135.

Psicologia de la imagen filmica

Introduccién, 137. Definiciones psicolégicas de “imagen”, 140.
La doble fuente de las imégenes, 142. Las tres situaciones afecti-
vas, 144. Estado filmico, conciencia onirica, leyes afectivas de la
asociacion de las imégenes, 146. Transfert y simbolismo en la
imagen filmica, 148. Imagen y material plastico, 149.

Para una sociologia de la imagen cinematogrifica

Sistema de valores y visién del mundo, 155. Fotografiable y no
fotografiable, 155. Las fotografias de los campesinos en la URSS,
156. Diferencia entre las fotografias de los campesinos y los pe-
quefioburgueses, 157. La sacralizacion en las artes plasticas yen
la fotografia, 158. Presencia y presion de la imagen
fotografica, 160. El puesto de la fotografia en la jerarquia del pres-
tigio cultural, 161.

90

101

115

127

137

153



Cap.

Cap.

Cap.

Cap.

Cap.

Cap.

Cap.

Cap. 19.

12.

13.

14.

Psicologia de lo cémico y cine

Neuropsicologia de la emocién, 164. Psicologia genética de la
emocion: la teorfa de Wallon. . ., 166. ...Y la de Piaget, 167. Esta-
do actual de las nociones psicolégicas de lo cémico, 168. Las f6r-
mulas de fabricacién de lo c6mico, 171. Lo c6mico en el cine: per-
sonaje y persona, 175. Lo cémico y la temporalidad, 179. La risa
tragica, 179. ;Es posible experimentar en materia de risa y de co-
micidad?, 180.

El miedo al cine
Las tres actitudes de la conciencia, 183. Juego y emociones, 185.
El terror como atraccion, 187.

Las “imdgenes colectivas” nacionales
Las tensiones en el seno de la vida nacional, 190. Origen del este-
reotipd,; 194. Origen genético del estereotipo en el nifio y el ado-

- lescente, 197. Duracién y dinamismos internos del estereotipo,

15.

16.

17.

18.

199.

Las responsabilidades de la cultura media

Génesis del término, 203. La reduccién de las horas laborables
y la expansion del tiempo libre, 204. El tiempo libre como valor,
205. Seis definiciones de la cultura media, 207. Las fuerzas que
“fabrican” la cultura de masas, 208. La relacion entre libro y cul-
tura de masas en Italia, 210. Se rompen las barreras, 211. La cali-
dad del producto vendido, 212. El nuevo clima cultural y la inte-
gracion del proletariado, 213. Los criterios de la seleccién y del
juicio, 214.

Tiempo libre y fuentes de informacién
“Un tiempo de la persona”, 220. La naturaleza esta “en otra par-
te”, 222. Elreposo, 223. Sibaris o Esparta, 225.

Las historietas, el tiempo, el espacio

Espacio sacro y espacio geométrico, 228. Tiempo sacro y tiempo
profano, 229. La ceremonia de la reaparicion, 230. La mitologia
de las historietas, 231.

El estadio, el deporte, la ciudad

El hombre es capaz de cambio, 235. Perfeccién de la forma circu-
lar, 236. Los juegos privilegiados, 239. Formas masculinas y for-
mas femeninas de agresividad, 240. El estadio: nuevo edificio ri-
tual, 242.

Didspora y sintesis del edificio cultural en la ciudad
La conducta del hombre y de los animales, 246. La sociedad nue-
va, 247. Las Casas de la cultura, 249.

13

164

183

190

203

216

227

233

244



14

i TERCERA PARTE
TECNICAS AUDIOVISUALES Y ESCUELA PARALELA

Cap. 20. Familias de imagenes o imégenes televisivas en la actual practi-
ca pedagogica 255
Laimagen decorativa, 256. La imagen ilustrativa, 257. La imagen
de referencia, 257. La imagen documento, 258. La imagen docen-
te, 258. La imagen televisiva, 259. Una caracteristica técnica, 259.
Maleabilidad de la imagen televisiva, 260. Implicaciones pedago-
gicas, 263. )

Cap. 21. Imagenes y artes plasticas 266
Validez de las técnicas culturales modernas, 266. Medios audio-
visuales y obra de arte, 271.

Cap. 22. El museo cientifico como auxiliar visual 276
El museo desacralizado, 276. Un poco de historia, 278. Los mu-
seos cambian de estructura y de funcién, 279. Evolucién de las
técnicas museograficas, 281. Especializacion del museo, 283. Un
feliz ejemplo de colaboracion entre television y museo, 285. Mu-
seos y escuela, 286. Las “visitas libres” y las “visitas planifica-
das”, 286. La preparacion cientifica de los maestros, 288.

APENDICES .

Apéndice A. El contenido cultural de la television en Europa 293
Los origenes, 294. El teatro, 295. La bisqueda de un lenguaje
nuevo, 296. La fotografia, 297. Las artes plasticas, 299. Las histo-
rietas, 302. Poesia y canciones, 303. La cancién poética, 304. La
musica, 306. La musica instrumental, 307. La dpera y la danza,
308. El cine en la television, 309. El teatro en la televisién, 310. Vi-
deocasetes, 312. Los satélites, 315.

Apéndice B. Resena critica de las mas notables investigaciones interna-
cionales en el sector televisivo para ninos y adolescentes
Proyeccion e identificacion, 318. Las dificultades de la investiga-
cién psicosocioldgica en television, 321. Causas del interés tele-
visivo de los jovenes, 322. Television y tiempo libre entre los jéve-
nes, 324. Los efectos de la television sobre la frecuentacion cine-
matografica, 325. Television y audiencia radiofénica, 325. Un
dato impresionante: el consumo global de la television, 326. El
problema de las preferencias, 326. Programas para nifios y ado-
lescentes y programas para adultos, 327. Television y educacion,
328. Los efectos sobre la moral y sobre el sistema de valores, 330.
Television y criminalidad, 331. Television y violencia, 332. El
campo de investigacién a explorar, 334.

Indice onomastico 337

indice analitico 341



