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RESUMEN 
 
 

El propósito de la investigación fue producir  un late night show sobre talento 
nacional dirigido a jóvenes del municipio Maracaibo. El área temática del estudio 
se insertó en la neotelevisión entre los autores especializados se destacan: 
Cortéz (1999), Eco (1986), Casetti (2005), Estévez (2004), Webler (2005), Salo 
(2003), Tostada (1 995), Villa (2005), y Arellano (2002). La investigación fue de 
tipo proyecto factible, descriptivo, de modalidad de campo transversal. La 
población estuvo constituida por  156 jóvenes del municipio Maracaibo. Para la 
recolección de datos se utilizaron tres (3) instrumentos, una entrevista dirigida a 
dos (2) expertos en el área de producción de televisión conformadas por doce 
(12) ítems o preguntas abiertas, una entrevista dirigida a dos (2) periodistas 
expertos en el área del espectáculo conformada por cuatro (4) ítems o preguntas 
abiertas y una encuesta dirigida a jóvenes del Municipio Maracaibo cons tituida 
por ocho (8) ítems o preguntas cerradas. El instrumento fue validado por dos (2) 
expertos en el área de producción de televisión y dos (2) en el área de 
periodismo de farándula. Los datos obtenidos fueron tabulados en una tabla 
distribución porcentual y se presentaron mediante gráficos, utilizando las 
estadísticas descriptivas. El análisis de los resultados evidencio la necesidad de 
producir un late night show adaptado a las necesidades de los jóvenes del 
municipio Maracaibo con el fin de dar a conocer el talento nacional. El programa 
será transmitido tres (3) veces a la semana en un horario de adultos, tendrá una 
duración de una (1) hora. 
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ABSTRACT 
 

 The intention of the investigation was to produce a late night show about 
national talent directed to young people of the Maracaibo municipality. The 
thematic area of the study was inserted in neotelevision among the 
specialized authors that contributed to the investigation these stand out: 
Cortéz (1999), Echo (1986), Casetti (2005), Estévez (2004), Webler (2005), 
Salo (2003), Toasted (1995), Villa (2005), and Arellano (2002). The 
investigation was feasible, the project was descriptive, and the modality was 
cross-sectional field. The population was constituted by 156 young people of 
the Maracaibo municipality. For the data collection three (3) instruments were  
used, an interview directed to two (2) experts in the area of television 
production conformed by twelve (12) items or open questions, an interview 
directed to two (2) expert journalists in the area of the spectacle conformed by 
four (4) items or open questions and one survey directed to young people of 
the Maracaibo Municipality constituted by eight (8) items or closed questions. 
The instrument was validated by two (2) experts in the area of production of 
television and two (2) in the area of spectacle journalism. The collected data 
were tabulated in a table percentage distribution and the descriptive statisti cs 
appeared by means of graphs. The analysis of the results demonstrated the 
necessity to produce a late night show adapted to the necessities of the 
young people of the Maracaibo municipality with the purpose of presenting 
the national talent. The show will air three (3) times a week at an adult time, 
and will have a duration of one (1) hour.  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Key words: Late Night Show, talent, National, production, necessities. 
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INTRODUCCIÓN 
 
 

Venezuela es un país como ningún otro, debido a que cuenta con un sin 

fin de características que lo hacen sobresalir entre los demás. Es una nación 

que cuenta con selvas, montañas, nieve, lagos, mar, minerales, además con 

un fenómeno único en el planeta como es el relámpago del catatumbo y el 

petróleo, pero su recurso más importante es el humano. Su población es 

riquísima culturalmente hablando, debido a su mestizaje y a su diversidad de 

razas, cada región del país cuenta con características que la identifican de 

las demás poblaciones.  

Pero Venezuela también es victima de la transculturización, la cual ha 

hecho que su población prefiera objetos, vestuario, películas, música y 

programación de otros países, más específicamente Estados Unidos aun 

cuando en Venezuela existe talento para derrochar. Lo cual incentivo la 

realización de este proyecto y lo oriento a dedicarlo a dar a conocer al talento 

nacional.  

La nueva reforma de la ley de responsabilidad social para la radio y 

televisión ha apoyado mucho a esta causa. Obligando a las emisoras de 

radio y a las televisoras nacionales a transmitir en mas de un cincuenta por 

ciento (50%) de su programación diaria a producciones venezolanas.  

En este sentido, el presente trabajo de investigación tiene como objetivo, 

producir un late night show sobre talento nacional dirigido a jóvenes del 

municipio Maracaibo, el cual se presenta estructurado en tres (3)  fases: En 
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la primera fase esta contenida la Teorización de las variables Late Night 

Show y Talento Nacional, los objetivos del trabajo y la justificación y 

delimitación.  

En la fase II, se desarrollaran el tipo de investigación, la población a la que 

va dirigida, el tratamiento del programa, las técnicas de recolección de datos, 

el instrumento y la validez.  

La tercera fase ya es la etapa de culminación del proyecto en donde se 

presentaran los resultados del instrumento aplicado, el análisis de las 

entrevistas a expertos de producción, periodistas del espectáculo y de las 

encuestas dirigidas a la población estudiada, en este caso, a los jóvenes del 

municipio Maracaibo.  

Finalmente se establecen las conclusiones y recomendaciones tomando 

en consideración el cumplimiento de cada uno de los objetivos planteados, 

incluyendo referencias bibliográficas, y anexos.  
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