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CONCLUSIONES

Como resultado de la investigacion, y luego de haber analizado las
evidencias obtenidas del mismo, se llegd a las siguientes conclusiones en
cuestiéon de los objetivos planteados al inicio de la investigacion.

En cuanto al desarrollo del primer objetivo especifico de la investigacion, en
donde se expone la necesidad de analizar las caracteristicas y objetivos de la
organizacion Rehabilitarte de Maracaibo, se expone entonces que la
organizacion emprende actividades relacionadas a labores de bienestar social
y publico, brindando sus servicios de ayuda humanitaria y sanitaria en el area
de la salud mental al publico general y de bajos recursos, siendo esta una de
sus actividades principales, y donde enfoca la mayoria de sus acciones y
esfuerzos.

Por otro lado, segun lo planteado en el segundo obijetivo de la investigaciéon
en donde se busca definir las estrategias para las piezas publicitarias dirigidas
a la organizacién en cuestion, se determin6 que las piezas serian abordadas
por medio de una campafia emotiva y empatica hacia la poblacion marabina,
donde el publico estuviese en la capacidad de identificarse con alguna de las
piezas expuestas, ademas de contemplar de manera subjetiva los
padecimientos de otros individuos bajo los efectos de estos trastornos.

Haciendo referencia al tercer objetivo especifico, en donde se determina el
concepto grafico acorde a las actividades de la organizacién para las piezas

publicitarias, se realizé un proceso exhaustivo de bocetaje, el cual estuvo
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sujeto a rondas selectivas por parte de las partes interesadas durante el
desarrollo de este proyecto, dando como resultado que las mismas serian
desarrolladas utilizando una paleta de colores la cual oscila entre tonos de
caracter alegre, desde los tonos frios hacia los céalidos, asi mismo se determin6
gue las mismas estarian representadas por medio del uso de imagenes de
caracter fotogréfico, siendo respaldadas por elementos vectoriales.

Se plantea entonces, segun lo expuesto en el tercer objetivo especifico, se
hizo seleccion de los medios de comunicacion mas adecuados para la difusion
de las piezas publicitarias para la organizacion Rehabilitarte de Maracaibo, en
donde se expuso que esta seria una camparfa de amplio espectro en donde
se abarcan cuatro de los principales medios de distribucién, desde los medios
de exterior, audiovisuales, impresos Yy digitales, rigiéndose por una variedad
amplia de piezas por cada medio.

Para finalizar, confirmados los objetivos previamente expuestos, se llevé a
cabo la elaboracion de una serie de piezas publicitarias para la organizacién
Rehabilitarte de Maracaibo, en donde se desarrollaron un total de 24 piezas
surtidas entre los medios establecidos, las cuales fundamentan en su totalidad
los lineamientos y escrutinios bajo las cuales fueron realizadas.

Volviendo la mirada hacia lo antes expuesto, la presente investigacion fue
realizada con la finalidad de disefar piezas publicitarias para promocionar la
organizacion Rehabilitarte de la ciudad de Maracaibo, dando asi a conocer
dicha organizacion, servicios, valores y mision que promueven en la

comunidad Marabina.
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RECOMENDACIONES

En torno a las conclusiones antes expuestas, se describe entonces la
explicacion de las siguientes recomendaciones

En cuanto a lo observado por medio de la investigaciéon, es de conocimiento
gue la organizacion Rehabilitarte, a pesar de poseer una identidad grafica,
estable carece de la debida publicidad y reconocimiento por parte de la
poblacién que la rodea, a pesar de estar establecida hace un periodo
considerable de tiempo, por lo que se prevé de vital importancia la creaciéon de
campafias publicitarias a través de una variedad amplia de medios con la
finalidad de dar a conocer a un mayor numero de personas e interesados.

Por otro lado, la presente investigacion estuvo inclinada hacia la realizacién
de un mayor numero de piezas impresas, de exterior y digitales, por lo que el
namero relacionado a las piezas audiovisuales es considerablemente menor a
las anteriores, por lo que se realiza la recomendacion a futuras campafas de
abarcar mayor campo en cuanto al area de medios audiovisuales.

De igual manera, debido al enfoque en el cual esta basada la campania, se
hace participe el poco desarrollo descriptivo, analitico y grafico del logotipo de
la campafa, por lo que esto seria un punto al cual hacer frente en futuros
desarrollo de investigaciones.

Por su parte, se hace recomendacion en cuanto a las piezas de medios
exteriores, la colocacién de las mismas en vias centrales con vistas prioritarias,

asi como la exposicién de las mismas por un periodo minimo de 4 meses.
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A todas estas, y haciendo referencia a las piezas de caracter digital como
las pertenecientes al area de redes sociales, se recomienda la continuacion
de las mismas siguiendo el concepto grafico establecido en ellas, asi como

profundizar mediante el uso de carruseles.
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